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Acetato #1  esquema

Los agricultores pequeños agrícolas representan a nivel mundial la mayoría de la población. Se encuentran antes de todo en los países del sur, en los países que hoy día se quiere llamar “países en vía de desarrollo”, eufemismo para no usar el termino “subdesarrollados”,. ya no considerado como políticamente correcto.Yo sin embargo prefiero ese termino que gramaticalmente se tiene que entender como participio pasivo: que los subdesarrollados no lo son por naturaleza, si no fueron subdesarrollados por los sistemas políticos y económicos, clases dominantes.

La situación económica de los pequeños productores agrícolas siempre ha sido precaria y lo sigue siendo. Una de las razones principales es que en todos los tiempos y en todas partes del mundo han sido obligados a vender su producción a precios de mayoreo – si no a intermediarios parasitarios- y comprar sus necesidades e insumos a precios de detalle. Esto ha sido la razón por que se formaron en el siglo XIX la cooperativas agrícolas en Europa y en otras partes.

La globalización desencadenada de los últimos años ha agravado la situación. El lugar del comercio intermediario están tomando más y más, grandes cadenas nacionales o multinacionales de distribución organizados verticalmente, que pueden recurrir a sus ya establecidos redes horizontales de distribución.

Acetato #2 banano estructura de precio

Contra estos gigantes no tienen chance los pequeños agricultores aunque estén organizados en cooperativas. El mercado para ellos no tiene transparencia,  generalmente ni tienen acceso a el. Los grandes dominan el mercado y determinan los precios,  a veces vía la logística. En el caso de los maxi-barcos bananeros las grandes compañía propietarias de los barcos explotan su casi monopolio de espacio de flete

Acetato #3 barco bananero

El comercio equitativo apoyado por consumidores consientes y comprometidos es una posibilidad si no para solucionar, Pero por lo menos para aliviar la situación de los que son perjudicados por los sistemas comerciales existentes. Vamos a ver que se ha logrado y lo que parece ser factible en el futuro.

Históricamente las actividades de la FLO(Fair trade label organization = Organización del sello comercio equitativo), a favor de tales productores desaventajados remontan al bloqueo (ilegal) de nicaragua, el embargo comercial y hasta el minado de sus puertos por los EEUU, reacción al destierro del sangriento dictador Somoza, tan amigo del país del norte. Entró en acción (entre otros)BANAFAIR, con la cual estoy vinculado desde hace 7 años.

Fueron en primera instancia las iglesias cristianas (Interchurch Comission of Human Rights) que organizaron acciones concretas para eludir el bloqueo. Sin estas acciones muchos de los pequeños productores nicaragüenses no hubieran sobrevivido.

En 1992 empezó su labor la asociación Transfair alemana, legalmente reconocido como entidad de interés público con el fin de apoyar a pequeños productores desaventajados en África, Asia, y Latinoamérica, mejorando su condición de vida y de trabajo por un intercambio comercial equitativo.

En 1997 Transfair Alemania junto con iniciativas similares en Europa fundó la central FLO como entidad cúpula en la cual están asociados veinte organizaciones nacionales del sello Transfair. A nivel mundial FLO es de lejos el mas grande sello social. FLO garantiza que productos con el sello Transfair en el mundo entero corresponden a los mismo criterios y estandards específicamente establecidos.

(Interesados pueden recibir toda la información sobre 

el registro en info@Fairtrade.net y 

certificación en info@flo-cert.net).

El control por FLO es severo y funciona a tres niveles por personal diferente en el nivel de los productores, el del comercio y el del concesionario.

FLO se financia principalmente por la licencia, que tiene que pagar el concesionaria. Trabaja sin fines de lucro con un equipo minimo, las utilidades, después de gastos, van al productor. La mayoría del equipo (como yo también) lo hacen “pro deo”, sin remuneración alguna.  

Ni FLO ni TRANSFAIR, comercializan productos, si no FLO otorga el sello Transfair a productos que se comercializan en las condiciones equitativas establecidas. Una de los aprox. 70 empresas con licencia de utilizar el sello es la GEPA, la empresa mas grande del mundo en el ramo de comercio equitativo(café, chocolate, té, etc.), otra, mucho mas pequeña por cierto es la BANAFAIR.

FLO y los representantes de los productores – y esto es lo novedoso- fijan juntos las estrategias, el marketing y también los precios. Obviamente el margen para una libre fijación de precios es bastante estrecho, ya que las grandes cadenas, a su vez en fuerte competencia entre si, establecen niveles de precios que no se pueden exceder demasiado. 

La experiencia es que el consumidor, hasta el más concientizado y de buena voluntad,  solo acepta por corto tiempo precios significativamente mas altos que para los productos convencionales.

Los productores mismos deciden la destinación de las utilidades. Como regla se cubren primero las necesidades básicas de los productores y se usan los excedentes para construir caminos y escuelas, para financiar la medicina preventiva y para la conservación del suelo.

El comercio equitativo garantiza precios equitativos y lo que es vital para la sobrevivencia de los productores precios estables.

En promedio recibe el agricultor el doble de lo que recibe en el “mercado libre”, en caso de “bio” es algo mas.

Actualmente se benefician del Comercio Equitativo unos 800.000 familias de agricultores y trabajadores, se calcula unos 4,5 millones de personas en 50 países.

El total de la utilidad adicional, quiere decir lo que el productor recibe por encima de los precios del “mercado libre”, ascendió en 2004 a aprox. 100 millones de dólares, sobre una cifra de venta bruta de 830 millones de dólares (estimación 2005: 1.000 millones de dólares).

Acetato #4 Utilidades adicionales y venta total bruta 

Esta cifras son aún pequeñas a nivel mundial pero las tasas de crecimiento son impresionantes las cifras de ventas en algunos países muy pequeños demuestran el potencial.

Acetato #5 Volúmenes de venta por producto y evolución 2003-2004

Acetato #6 Venta en valores en euro por país

Hasta ahora se penetró solo en el sector de consumidores concientes en cuanto a salud, medio ambiente y la problemática social (ethicaly concerned customers). No se alcanzó todavía la gran masa de consumidores. Tampoco no se ha podido entrar en forma permanente en los grandes supermercados “mainstream business”. (hasta ahora con la única exepción en el super suizo MICRO)

Curiosamente en los EEUU, el país capitalista por excelencia hubo logros remarcables. Ejemplo café: en las cadenas McDonald, Starbucks, Dunkin Donuts, Wild Oats Market, se sirve solo café Fairtrade. Con el apoyo de asociaciones estudiantiles comprometidas se consiguió conquistar las cafeterías de mas de 300 universidades desde Harvard hasta UCLA, donde ahora se sirve exclusivamente café Fairtrade. 

Solo la certificación del café en EEUU aportó en 2003 18 millones de dólares de beneficio adicional para los pequeños productores (principalmente colombiano en este caso) y todo esto a pesar de que la conciencia ecológica es relativamente poco desarrollada en los EEUU.

Transfair y los productos orgánicos (biológicos)

Transfair promueve en primera instancia relaciones comerciales socio-compatibles. Por ello Transfair no es un sello “bio” si no un sello “social”. Sin embargo muchas veces el comercio equitativo crea la base para pasar al cultivo ecológico. Recién los ingresos adicionales por el comercio equitativo permiten al pequeño agricultor financiar la transformación a cultivo orgánico certificado, un proceso que lleva tiempo y cuesta. Hoy día el 40% de todos los productos con sello Transfair llevan a la vez el sello “bio” . Aparte de este sello bio básico, hay sellos de diversas organizaciones de comercialización orgánica cuyas exigencias en algunos aspectos son todavía más altas que las del sello básico,  sellos como el de la organización DEMETER o en el caso de Urocal  NATURLAND.

UROCAL,

con sede en Machala, la capital del banano, es una organización bien conocida y creo que no hace falta introducirla. Hoy día Urocal produce y exporta y su contrapartida BANAFAIR, comercializa durante 52 semanas en el año 3 contenedores / semana  (1100 cajas de 40 lb= 18 Kg. c/contenedor) de bananos orgánicos certificados según las normas legales de la CE de excelente calidad comercial.

Fue un camino de varios años hasta llegar a producir a partir del 2001 bananas orgánicas en calidad y cantidades exportables. El primer paso en los años 95, 96, fue la producción de un “Banano Limpio” sin nematicidas y herbicidas por ser los agroquímicos mas problemáticos en cuanto a toxicidad humana, vegetal y ambiental.

Para el control de la sigatoca se implementaron nuevos esquemas de fumigación con funguicidas elegidas no solo por su eficacia en el control de la enfermedad si no también por su toxicidad humana y ambiental, reduciendo a la vez la frecuencia de las aplicaciones.

La banana así producida representaba un claro adelanto frente a la fruta producida convencionalmente donde no cuenta cuanto afecta un pesticida la salud del hombre y si es dañino o no para el medio ambiente.

Pero resultaba difícil explicar esa diferencia al consumidor, concientizarlo de tal manera que esté dispuesto a pagar un bonus por un banano limpio. Era difícil también por el hecho que los productores convencionales como Chiquita gastaban dinerales en campañas publicitarias, pretendiendo falsamente que su banano sea igualmente limpio. No existía una protección legal a la denominación “limpio” ni a la denominación “bio orgánico”.

La situación cambió con la promulgación de la ley “Reglamento de laAgricultura Ecológica 91/92”, sobre la cual se basan las leyes nacionales,m el el caso de Alemania la Ley “Oekokennzeichnungsgesetz” del 10.12.01. Esta legislación terminó con el abuso generalizado del los terminos “bio” y “organico”. Fue el momento de pasar de la producción “limpia” a la producción bio/organica

Bajo la nueva ley solo tenía derecho de llamarse biológico u orgánico un producto vegetal que podía comprobar no haber estado en contacto con productos químicos sintéticos sean pesticidas, como a fertilizantes u otros desde la siembra hasta la cosecha en el embalaje, durante el transporte y la distribución hasta el consumidor. Responsable de comprobar y controlarlo es un certificador con registro en el caso de Alemania ante las autoridades del ministerio de agricultura. El certificador trabaja bajo estrictas normas y arriesga su registro si no trabaja como es debido.

Espero haber dado con esto una idea de cómo se trabaja dentro de ese sistema y cuales son las ventajas. Ustedes estudiantes a concientizarse y ayudar a grupos de productores que lo necesitan y lo merecen. 

